Zusammenfassung

Es existieren nur wenige Analysen iiber den Fleischmarkt der Eringerrasse und des-
sen Entwicklungspotenzials. Dieser Artikel verweist auf die Situation einer starken
Nachfrage gegeniiber einem ungeniigenden Angebot. Nahezu die Hélfte des Produkte-
volumens fliesst in die Selbstversorgung der Tierhalter oder deren Vermarktung in der
nahen Umgebung, obwohl eine Konsumentenumfrage zeigt, dass die Nachfrage und die
Zahlungsbereitschaft fiir dieses Produkt sehr gross sind. Es besteht also ein Entwicklungs-
potenzial. Um dieses zu verwirklichen, muss die Beteiligung der verschiedenen Akteure
am Markt gefordert und verstirkt werden. Eine kantonale Branchenorganisation konnte
diese Rolle iibernehmen.

Abb. 1. Eringerfleisch
und das Projekt PAS-
TO wurden am «Salon
golits et terroirs»

in Bulle vorgestelit.
(Foto: O. Bloch, Agro-
scope ALP)

Die Zucht der Eringerrasse, deren
Eigenschaften und Perspektiven
wurden bis heute von verschiede-
nen Autoren auf technischer (Lau-
vergne et al. 2004) und soziolo-
gischer (Crettaz und Preiswerk
2003) Ebene untersucht, aber bis
heute nur wenig aus wirtschaft-
licher Sicht. Dieser Artikel will
auf den aktuellen und potenziel-
len Eringer Fleischmarkt und die
Moglichkeiten der Organisation
eines Vertriebkanals aufmerksam
machen. Diese Studie wurde im
Rahmen des Forschungsprojekts
PASTO durchgefiihrt, um sich
einen Uberblick iiber die techni-
schen, wirtschaftlichen, sozialen
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und Okologischen Faktoren im
Zusammenhang mit der Eringer
Zucht zu schaffen. Die erworbe-
nen Referenzen und ausgefiihrten
Analysen sollten den verschiede-
nen Akteuren des Marktes und
Institutionen als zukiinftige Ent-
scheidungshilfe dienen.

Dieser Artikel ist fiir die Akteu-
re des Fleischmarktes sowohl aus
der Eringer Zucht als auch des
Viehhandels bestimmt. Er moch-
te namentlich folgende Fragen be-
antworten:

M Welche Praktiken und Mei-
nungen verfolgen Metzger und
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Schlachthofverwalter hinsichtlich
der Eringer Rasse? Inwiefern sind
sie motiviert und wie gross ist ihr
Spielraum fiir die Entwicklung?

M Welche Praktiken und Erwar-
tungen verfolgen Konsumentin-
nen und Konsumenten und wie
ist ihre Zahlungsbereitschaft?

M Welche Praktiken und Meinun-
gen vertreten Restaurateure?

I Als Konsequenz: Welche Ent-
wicklungsmoglichkeiten und/
oder Verwertungsmoglichkeiten
bestehen fiir diese Produktion?
Welches ist die am besten geeig-
nete Organisationsstrategie?

Forschungsansatz in drei
Phasen

Die Forschung verlief in drei
Phasen:

1. Angebotsanalyse: Befragung
von fiinfzehn Walliser Metzgern
aus dem Mittelwallis' und vier
Vertretern der Schlachthofe (Mar-
tigny, Le Chable und Orsieres im
VS; Bell in Cheseaux im VD).

2.Anfragenanalyse: eine Umfra-
ge bei 258 Konsumentinnen und
Konsumenten in drei verschie-
denen Verkaufsstellen (Markt in
Sitten, Supermarkt, Restaurants),
sowie eine Umfrage in dreissig
Restaurants im Distrikt Entre-
mont, der Region Crans-Monta-
naund in den Stddten Sitten, Mar-
tigny und Siders.

3. Erarbeitung und Evaluation
von Organisationsszenarien der

'Auf 30 bekannte Metzger in der Region.
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Branche: diese Szenarien wurden
hinsichtlich ihrer Vor- und Nach-
teile analysiert und anschliessend
insgesamt bewertet.

Eringer Fleischproduktion
betragt 650 Tonnen

Gemiss der durchgefiihrten Um-
frage bei Metzgern und Schlacht-
hofverwaltern kann die jdhrliche
Produktion des Eringerfleisches im
Wallis auf ungefihr 1’500 Jungkii-
he/Jungvieh, 900 Kiihe und 2’800
Kilber, also ungefihr 650 Tonnen
Schlachtkorper geschitzt werden.
Von diesem Total wird ein Teil
vom Wallis exportiert, nament-
lich ein grosser Teil der Stierkil-
ber und Ausmerzkiihe sowie ein
kleiner Teil Jungkiihe und Jung-
vieh. Das Jungvieh wird nach wie
vor am haufigsten im Wallis ver-
wertet: einerseits und vorwiegend
mittels Ubernahme-Direktverkauf
durch die Ziichter selbst und ande-
rerseits von traditionellen Metz-
gereien. Beide Verwertungszwei-
ge nutzen auch Schlachtkélber/
Milchkilber, wobei auch wieder
mehrheitlich im Ubernahme-Di-
rektverkauf (Abb. 2).

Somit schitzt man, dass unge-
fahr 310 Tonnen Walliser Er-
ingerfleisch durch die Ziichter
verwertet werden, 200 Tonnen
durch die Metzger und 140 Ton-
nen verlassen den Kanton Wal-
lis. Dieser Verkauf ausserhalb des
Kantons ist eine alte Praktik, so-
zusagen Tradition, da es im Wal-
lis auf industrieller Ebene weder
Schlachthofe noch Metzgereien
gibt. Zudem gibt es nur wenige
Mutterkuhhaltungen,da die Ziich-
ter bis heute die Milchproduktion
bevorzugten.
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Das Angebot an Eringerfleisch im
Wallis wird gegenwirtig folgen-
dermassen charakterisiert:

I Die Eringer Fleischproduktion
wird auf 650 Tonnen Schlachtkor-
per geschitzt (Mastkilber ausge-
schlossen): ungefihr 50 % des
Marktes fliesst in die Selbstver-
sorgung und den Direktverkauf
(310 Tonnen), 30 % gehen an die
Metzger (200 Tonnen) und 20 %
werden in den Kanton Waadt (140
Tonnen) exportiert.

M Das Schlachten und die Pro-
duktionim Kanton Waadt nehmen
zu, wobei ein (kleiner) Teil im
Wallis zur Verteilung gelangt.

M Dieser Produktionsanstieg au-
sserhalb des Wallis erlaubt dem
Walliser Markt eine Erweiterung
der benotigten Angebote, stellt
aber ein Problem der Transpa-
renz hinsichtlich der Herkunft,
aus dem Wallis oder nicht aus
dem Wallis, dar.

Nachfrage libersteigt das
Angebot deutlich

Beziiglich der Nachfrage, wur-
de bei 258 Konsumentinnen und
Konsumenten eine Befragung
durchgefiihrt. Diese unterstreicht
folgende Punkte (Tab. 1):

M 81 % der befragten Personen
sind am Konsum von Eringer-
fleisch interessiert, 27 % sind
nicht bereit mehr dafiir zu bezah-
len als fiir das Standardfieisch,
47 % sind bereit 10 % mehr aus-
zugeben, 26 % sind bereit 20 %
mehr auszugeben und 5 % sind
bereit 30 % mehr zu bezahlen.

M 62 % der Befragten im Wallis
assoziieren das Eringerfleisch mit
einer Grasfiitterung ohne Mais
(53 %) und ausschliesslich aus
der Bergzone (39 %).

M 46 % verlangen ein Giitezei-
chen/Label, nur 27 % geben sich
mit der gewohnten Kontrolle zu-

Abb. 2. Schatzung
des Tierflusses fiir die
Versorgung des Erin-
gerfleisch Marktes im
Wallis.
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Tab. 1. Interessen und Nachfragen der Konsumenten beziiglich Eringerfleisch

Ja 81,40 %
Nein 12,80 %
Weiss es 5,40 %
nicht

Keine 0,40 %
Antwort

Abb. 3. Synthetische
Darstellung der vier

Schweiz

Wallis

13,20 %

62,40 %

Weiss es 5,80 %
nicht
keine 18,60 %

frieden und 26 % wissen es nicht
oder geben keine Antwort.

Um die Nachfrage und das Pro-
fil der Interessenten des Eringer-
fleisches und jenen, die bereit sind
dafiir mehr zu bezahlen genauer
herauszufinden, wurde eine Ana-
lyse nach «Mehrfacher Uberein-
stimmung» (MfU) realisiert, wel-
che sowohl die Verbundenheit der
Personen mit der Eringerrasse,
die sich fiir die Eringer Fleisch-
garantie interessieren und bereit
sind fiir dieses Fleisch mehr zu
bezahlen als auch das Alter und
den Wohnort der Befragten be-
rlicksichtigt.

Diese MfUlokalisiert die verschie-
denen Punkte auf zwei Achsen
(Abb.3).Dieerste Achse bestimmt
hauptsédchlich das Interesse fiir die

und die erhohte Zahlungsbereit-
schaft. Die zweite Achse bezieht
sich auf zwei sozialdemographi-
sche Angaben, ndmlich das Alter
und den Wohnort.

Dieser Etappe folgt eine automati-
sche Klassifizierung der verschie-
denen Punkte durch die Methode
der «Segmentierung von dynami-
schen Wolken» (k-means). Auf
Grund der relativ wenigen Daten
wurden nur vier Bestimmungs-
klassen gewihlt. 252 von Total
258 Personen wurden klassiert.

Zwei Konsumentengruppen un-
terscheiden sich durch ihr Inter-
esse einerseits dieses Fleisch zu
konsumieren und andererseits
ihrer Bereitschaft mehr dafiir zu
zahlen. Dabei handelt es sich um
26 % «leidenschaftliche Walli-
ser» und 9 % «Touristen», also

Altere Nicht-
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einem Total von 35 % der befrag-
ten Konsumenten. Wenn wir von
diesen Zahlen auf die residierende
und nicht residierende Bevolke-
rung im Wallis schliessen (Zweit-
wohnungen und Touristen), ent-
spricht diese Nachfrage einer
Million Konsumenten. Dies be-
deutet 1°200 Tonnen Schlachtkor-
per, wenn man annimmt, dass je-
der Konsument vier Mal jdhrlich
eine Portion von 150 Gramm kon-
sumiert, also insgesamt 600 Ton-
nen knochenloses Fleisch.

Organisationsperspektiven
fiir den Markt

Gemiss des positiven Resultats
der Marktstudie haben wir ver-
schiedene Organisationsszenari-
en dieses Marktes fiir die Zukunft
erstellt und miteinander vergli-
chen. Vier realistische Szenari-
en fiir die Organisation des Er-
inger Fleischmarktes haben wir
beriicksichtigt:

Szenario 1 «Weiterfiihrung der
aktuellen Situation»: Die Riick-
nahme durch die Ziichter fiir die
Selbstversorgung und den Direkt-
verkauf herrscht in diesem Szena-
rio vor, ebenso der Verkauf durch
die Metzger. Dieser Markt funk-
tioniert mit einem sehr variab-
len Angebot und unterscheidet
sich wenig hinsichtlich Qualitit,
Preis und Promotion des Eringer-
fleisches. Die Stirke dieses Sze-
narios liegt im Fortschreiten einer
Dynamik, welche die Ziichter all-
gemein befriedigt, die von einer
starken Anfrage profitieren und
nebenbei eine wesentliche Ent-
scheidungsautonomie besitzen.
Der Hauptnachteil dieses Szena-
rios bestehtin der Unregelméssig-
keit der Belieferung des Marktes,
deswegen ziehen einige Metzger
vor das Fleisch bei Schlachthofen
ausserhalb des Kantons einzukau-
fen. Der Mehrwert des Zweiges
geht dem Kanton teilweise verlo-
ren,obwohl Zucht- und Schlacht-
kapazititen vorhanden sind. Au-
sserdem konnte diese Konkurrenz
auf die Dauer das Verschwinden
der lokalen Schlachteinrichtun-
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Tab. 2. Vor- und Nachteile der verschiedenen Entwicklungsszenarien

gen und des damit einhergehen-
den Metzgerhandwerks zur Fol-
ge haben aber auch entsprechende
Schwierigkeiten beim Direktver-
kauf verursachen, da das Fleisch
ausserhalb der Region und zu
hoheren Preisen von Schlacht-
und Zuschnittdienststellen ge-
kauft werden muss.Zudem konn-
te sich der in Wirklichkeit von
den Ziichtern erzielte Mehrwert

+ Preisbonus
+ Qualitats-
und
Herkunftslabel

Vorteile + Zuchtvertrage
(gute Belieferung)
+ Marketing und

technische Mittel

Nachteile - Mangel an - Schwachung
im Verhéltnis von Arbeitszeit zu Belieferung, der Beziehung
den mit den Titigkeiten der Ver- was die zum Wallis
arbeitung, der Lagerung und des waadtlandische und zur
Verkaufs verbundenen Zwischen- Konkurrenz Bergzone
bevorteilt

kosten als ungeniigend erweisen.
Aus all diesen Griinden erscheint
dieses Szenario ebenso viel, wenn
nicht mehr, Nachteile als Vortei-
le fiir die Zukunft aufzuzeigen.
(Tab. 2)

Szenario 2 «Regionales Eringer
Fleisch»: Es folgt dem Beispiel
des existierenden Zweiges «Vi-
ande d’Hérens du Val d’Hérens»
(Roque et al.2006).Inden Regio-
nen, wo unter Metzgern, Ziichtern
und teilweise Restaurateurs eine
gemeinsame Motivation herrscht,
konnte eine Vereinigung mit La-
bel und Pflichtenheft zur Versi-
cherung der Produktedifferenzie-
rung hinsichtlich Qualitit, Preis
und Marketing aufgebaut werden,
um die Produktion vermehrt an-
zukurbeln. Die kleinen selbstéin-
digen Regionalzweige konnten
die Eigenheiten ihrer Handha-
bung beibehalten und somit den
Verschiedenheiten hinsichtlich lo-
kalen Praktiken und Vertretungen
der Ziichter und Metzger Rech-
nung tragen. Deren Handhabun-
gen sind relativ zahlreich, zum
Beispiel beziiglich Schlachtal-
ter der Tiere, Siloeinlagerung,
Verhiltnis zum Berggebiet, Ver-
pflichtung der Besteuerung, usw.
Aber dieses Szenario istebenfalls
mit zahlreichen Zwingen belas-
tet: Die Gegenwart verschiede-
ner Pflichtenhefte konnte eine
Zusammenarbeit zwischen den
Akteuren der einzelnen Regio-
nen verhindern, aufwéndige Kos-
ten fiir die Durchfiihrung dieser
kleinen Studiengéinge mit dem
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Allgemeine
Bewertung

entsprechenden Marketingmate-
rial, Animation und spezifischer
Kontrolle. Schlussendlich besteht
das Risiko,dass die Nachfrage da-
durch gesteigert wird, ohne die-
ser geniigen zu konnen und sich
somit eine Konkurrenz aufbauen
konnte, die sich gezwungen sieht
das Fleisch moglichst kosten-
giinstig einzukaufen, ohne dabei
die Herkunft zu beriicksichtigen
und namentlich auf Lieferanten
ausserhalb des Wallis und auf die
waadtlidndische Produktion aus-
weicht. Aus diesen Griinden wird
dieses Szenario als schwach po-
sitiv eingestuft (Tab. 2).

Szenario 3 «Eringerfleisch aus
dem Wallis»: Es basiert auf ei-
ner einzigen Riesenorganisation,
einem Label und einem Pflichten-
heft fiir den ganzen Kanton Wal-
lis. Dieser Zweig entstiinde aus
der Zusammenarbeit zwischen
Ziichtern, Schlachthofen, Metz-
gern und eventuell auch Restau-
rateurs. Wie im vorausgehenden
Szenario wiirde das Label fiir die
Ziichter einen Richtpreis Bonus
offerieren. In diesem «Walliser
Eringerfleisch» Szenario wire die
Verwirklichung des Mehrwerts
besser gesichert,da die Akteuren-
gruppierung gemeinsam fiir Ani-
mation, Qualitdtswahl, Kontrol-

0 Valorisierung
der vorderen
Stlicke

le, Marketing, usw. aufkommen
wiirde. Diese Aufgaben wiirden
einer zentralen Struktur anver-
traut und brichten den Metz-
gern nebst Arbeitszeiteinsparun-
gen auch wirtschaftliche Vorteile.
Dieser kantonale Zweig wiirde
auch die interregionale Zusam-
menarbeit fiir die Belieferung,
die Riickverfolgbarkeit und die
Verwertung der Schlachtkorper
erleichtern. Zu diesem Punkt ein
Beispiel; die vorderen Fleisch-
stiicke konnten gewissen Metz-
gern geliefert werden, die fiir die
Fabrikation (Trocken- oder ge-
rauchertes Fleisch, Wiirste) und
die Vorbereitung von Fertigge-
richten iiber bessere Einrichtun-
gen verfiigen. Der Riickfluss der
aus dem Wallis gelangten Erin-
gertiere bildet das Haupthinder-
nis dieses Szenarios. Vorausset-
zung dafiir wire, dass der Zweig
tiber Mittel verfiigen wiirde, sich
tiber ein Nachfrage-Angebot Ko-
ordinationssystem rasch selbst
um alle dem Pflichtenheft ent-
sprechenden Tiere kiimmern zu
konnen. Dieses Szenario scheint
mehr Vor- als Nachteile aufzuzei-
gen (Tab. 2)

Szenario 4 «Schweizer Eringer-
fleisch». Es benétigte die Erarbei-
tung einer Riesenkette mit wichti-
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gen Partnern der Fleischindustrie
und deren Verteilung. Diese Ak-
teure, von denen sich gewisse be-
reits an diesem Markt interessiert
zeigten, befinden sich ausserhalb
des Wallis so wie ein grosser Teil
der beliefernden Ziichter. Wendet
man sich unabhéngig der Zuchtre-
gionan spezialisierte Mastziichter,
erhofft man sich eine Kostenver-
minderung und eine Quantitéts-
erhohung. Zuchtvertrige wiir-
den verbindliche Qualititsziele
definieren und als Gegenleistung
mit attraktiven Besoldungsleis-
tungen aufwarten. Dieses Szena-
rio briachte den Vorteil, dass man
unter den am besten ausgewiese-
nen Ziichtern rasch ein Netz ent-
wickeln, einen guten technischen
und kommerziellen Dienst sowie
einintensives Marketing erstellen
konnte. Diese Option wiirde die
Ubernahme minderwertiger Aus-
schussteile auf Grund der grossen
Produktpalette, die diese Industri-
en mit anderen Unternehmen, bei-
spielsweise Fast-Food, unterhal-
ten absichern. Der Hauptnachteil
bestiinde in der Schwiichung der
Verbindung zum Wallis, das seine
Herkunftsexklusivitit dieses Tier-
zweiges verlieren wiirde. Regeln
konnten es erlauben, die Bezie-
hung zum Wallis aufrecht zu er-
halten,zum Beispiel, ein gewisser
Prozentsatz an Ziichterzulieferer
oder eine Beitragszahlung fiir die
Eringerziichter aus der Bergregi-
on. Allerdings konnte diese Ver-
bindung mit dem Berggebiet sehr
gering sein. Aus diesen Griinden
wird dieses Szenario als schwach
positiv bewertet. (Tab. 2).

Um das zweckmassigste Szena-
rio hinsichtlich der Marktorga-
nisation des Eringerfleisches zu
ermitteln, wurde fiir die voraus-
gehend erfassten Vor- und Nach-
teile eine Bilanz erstellt, indem
man ihnen eine positive, nega-
tive oder neutrale Note (+, -, 0)
zugeteilt hat. Diese Bewertung
favorisiert das Szenario 3 «Walli-
ser Eringerfleisch». Diese Bilanz
wurde unter Beachtung der iden-
tifizierten Elemente aus den Be-

202

fragungen der Marktakteure er-
zieltund kann als globale Analyse
bezeichnet werden. Diese Bilanz
integriert die Frage der raumli-
chen und 6kologischen Auswir-
kungen nicht, zu schwierig von
einem zum anderen Szenario zu
unterscheiden, obwohl man sich
vorstellen konnte, dass das Sze-
nario 3 auch auf dieser Ebene zu
bevorzugen wire?. Es scheint tat-
sédchlich das einzige Szenario zu
sein, das eine Entwicklung der
Walliser Zucht mit Auswirkun-
gen auf die Weiden in der Berg-
zone fordern wiirde.

Ein viel versprechender
aber fragiler Markt

Unser Marktansatz des Eringer-
fleisches im Wallis zeigt, dass sich
die Hauptakteure — Ziichter, Metz-
ger, Restaurateure, Konsumentin-
nen und Konsumenten — mehr-
heitlich fiir die Fleischprodukte
der Eringerrasse interessieren und
motivieren. Dennoch begegnen
sie sich nicht oder schlecht. Tat-
sdchlich produzieren die Ziichter
wenig, weder Metzger noch Res-
taurateure profilieren sich als An-
bieter des Eringerfleisches und
die Konsumenten werden prak-
tisch nicht iiber dieses Angebot
informiert. Oft wird die mangeln-
de Versorgung geltend gemacht,
um die Situation zu erkldren und
umgekehrt, betonen die Ziichter
den ungeniigenden Verdienst mit
diesem raren Produkt. Es besteht
also eine Beziehung zwischen
dem Produktmangel und der Va-
lorisierung des Produkts. Ant-
worten zu dieser Lage blieben
bis heute aus, da die Akteure, so-
wohl Ziichter als auch Metzger,
diese Produktraritit schlussend-
lich in ihre Strategie als Marktni-
sche integriert haben. Aber heu-
te stosst man mit dieser, damals
sicher gerechtfertigten Nischen-
strategie an Grenzen. Tatsache
ist, dass die mit den Produzenten
arbeitenden lokalen Metzger und

Diese Aspekte wurden in einem anderen Band
des PASTO Projekts erortert. (Miéville-Ott
et al., erschienen in, Revue Suisse d’Agri-
culture).

handwerklichen Schlachthofe,
tendenziell verschwinden (Schul-
ze 2003). Diese Marktnische ist
heute zu klein, um sich gegentiber
dem intensiven Handelsdruck der
industriellen Akteure zu behaup-
ten. Die Liberalisierung der Land-
wirtschaftspolitik verstirkt dieses
Phénomen und fordert von Orga-
nisationen fiir die regionalen Ak-
teure, die iiberleben wollen, neue
Losungen (Roque und Miéville-
Ott 2007).

Aus der Studie geht aber hervor,
dass der aktuelle Markt fiir das Er-
ingerfleisch ein grosses Entwick-
lungspotential darstellt. Gegen-
wirtig schitzt man diesen Markt
auf 650 Tonnen Schlachtkorper,
wobei die potenzielle Nachfra-
ge 1°200 Tonnen erreichen konn-
te. Somit existiert also ein zu-
sitzliches Handelsvolumen von
500 Tonnen, das vorwiegend die
Metzgereien und die Gastrono-
mie bewiltigen sollen, um den
Erwartungen und Garantien der
Konsumentinnen und Konsumen-
ten bestmoglich zu geniigen. Da-
neben geht aus der Studie hervor,
dass zahlreiche Metzger, Schléch-
ter und Restaurateure, die sich bis
anhin mit der gegenwirtigen Si-
tuation begniigten, heute bereit
sind sich gegen die mangelnde
Marktbelieferung sowie fiir die
Valorisierung dieses Fleisches
einzusetzen und diese Nische in
ein richtiges Marktsegment um-
zuwandeln. Die Schaffung eines
Zweiges, das heisst einer Ver-
waltungsorganisation des Mark-
tes, wiirde diese Herausforderung
rechtfertigten. Verschiedene Bei-
spiele in der Schweiz und Europa
bezeugen dies (Bolay 2004; Bas-
tien et al. 2003; Calvani Abbo
2005; Noury et al. 2005). Je-
doch gibt es mehrere Losungen
fiir diesen Organisationszweig
und es gilt, den bestgeeigneten
zu wihlen. Unter den verschie-
denen moglichen Szenarien hat
die Studie gezeigt, dass ein kan-
tonaler Zweig mit Label die bes-
te Option wire, um das Angebot
der Nachfrage zu ndhern.
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Eringer Fleisch hat
Entwicklungspotenzial

Der Markt des Eringerfleisches ist
in mehrfacher Hinsicht eine zu-
kiinftige Herausforderung:

I Fiir die Ziichter besteht die He-
rausforderung in der Erhaltung
der Eringerrasse, aber auch in
der Entwicklung und Valorisie-
rung ihres Produktionspotenzi-
als. Dies erlaubt es ihnen, die pro-
duktive Berufung dieser Rasse in
dreifacher Hinsicht zu bekrafti-
gen (Milch, Fleisch, Kampf/com-
bat des reines).

I Fiir Schlachthofe, Metzgereien
und Restaurants besteht die He-
rausforderung in der Erhaltung,
Bekanntmachung und Anerken-
nung dieser kleinen zahlreichen
Betriebe, die sich noch mit den
lokalen Produkten in engem Kon-
takt mit den Produzenten und den
Kunden befassen.

M Fiir die Konsumentinnen und
Konsumenten heisst es Zugang
zu einem gefragten Produkttyp:
einer Qualitdtsware und auch ei-
nem mit einer Geschichte, einer
Landschaft, einem Erfahrungs-
wissen verbundenen Produkt; ei-
nem Produkt mit einer klar defi-
nierten Herkunft.

M Ein erhohtes Entwicklungs-
potenzial besteht fiir diesen
Fleischtyp. Eine kantonale
Zweigorganisation erlaubt eine
bessere Produkt(an)erkennung,
die Koordination von Angebot
und Nachfrage sowie die Quali-
tits- und Herkunftsgarantie des
Produkts.
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